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1 | Aperçu

Ce guide a pour objectif de 
préciser où et comment utiliser 
la marque institutionnelle de 
Destination Canada (DC) avec 
celle du Consortium de données 
touristiques canadiennes (CDTC). 
Pour des directives détaillées sur l’utilisation 
du logo de DC (institutionnel) et du logo 
consommateur (Le Canada, naturellement.), 
consultez notre guide de marque en ligne.

LOGO INSTITUTIONNEL DE DC

LOGO D’AURORA AI

LOGO DU CONSORTIUM DE DONNÉES LOGO CONSOMMATEUR (MARKETING)

https://marque.destinationcanada.com/identite-de-marque/logo
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Palette de couleurs institutionnelles

La couleur principale de l’image de marque 
institutionnelle est le rouge drapeau canadien. 
Les couleurs secondaires sont le blanc et le noir.

2 | Marque institutionnelle de Destination Canada

L’image de marque des documents 
de l’équipe des Renseignements et 
de l’analytique relève de la marque 
institutionnelle de DC. La marque 
institutionnelle a toujours le rôle 
principal, le Consortium de données 
agissant comme une marque 
connexe sous la bannière de DC. En 
outre, la marque d’Aurora AI est une 
marque connexe sous la bannière du 
Consortium de données.
Pour des directives détaillées sur l’utilisation 
conjointe des marques de DC et du Consortium 
de données et d’Aurora AI, consultez la 
section 5 du présent guide.

Logo institutionnel

DC utilise ce logo pour toutes ses applications 
institutionnelles. 

Logo institutionnel principal, en couleur

Logo institutionnel, blanc (sur un fond rouge)

Rouge drapeau 
canadien

HEX E60013 
R230 G0 B19 
C0 M100 Y100 K0

Blanc

Noir

Polices institutionnelles

POLICE PRINCIPALE 
Canada Bold est la principale 
police de la marque. Elle est 
réservée aux titres principaux 
ou aux titres de section. Il est 
préférable de l’utiliser avec 
parcimonie. Elle ne doit pas 
être utilisée pour des phrases 
ou des paragraphes plus longs. 
La police n’est offerte qu’en 
majuscules et ne doit jamais 
être mise en italique.

abcdefg
Canada Bold

Le saviez-vous?

Il n’est pas obligatoire 
d’apposer le logo 
consommateur de DC sur les 
documents de recherche, mais il 
peut être utilisé si les documents font 
référence à nos efforts de marketing ou 
à un marché particulier.

POLICES SECONDAIRES
La police Suisse Int’l est offerte 
dans une variété de graisses 
et de langues. La police Suisse 
Int’l gras est souvent utilisée 
pour les titres, tandis que 
Suisse Int’l régulier est souvent 
utilisée dans le corps du texte.

abcdefg
Suisse Int’l gras

abcdefg
Suisse Int’l régulier

Lorsque Suisse Int’l n’est pas 
offerte, utilisez Arial comme 
police secondaire.

abcdefg
Arial gras

abcdefg
Arial régulier
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Par écrit, nous préférons utiliser le nom complet 
– le Consortium de données touristiques 
canadiennes – dans la mesure du possible, 
mais lorsque l’espace est limité, il est possible 
d’utiliser « Consortium de données ». Nous 
n’appelons plus le programme « CDTC ».

Veuillez noter que le logo du Consortium de 
données a été mis à jour en juin 2025, de sorte 
que le mot CONSORTIUM utilise la même 
police que le logo d’Aurora AI, assurant ainsi 
la cohérence globale de la marque. Utilisez ce 
logo mis à jour sur tous les documents à venir. 
Le contenu existant qui porte l’ancien logo du 
Consortium de données reste représentatif de 
la marque.

3 | Marque du Consortium de données touristiques canadiennes

La marque du Consortium de 
données est une marque connexe 
de la marque institutionnelle de DC. 
Elle possède son propre logo et 
ses propres couleurs et polices de 
caractères. Toutefois, ces éléments 
de marque sont seulement utilisés 
dans des scénarios précis afin 
d’assurer une communication 
optimale des données et des 
renseignements. 

Des tests ont été effectués sur 
différentes plateformes pour 
vérifier que ces éléments de 
marque répondent à des normes 
d’accessibilité spécifiques 
et s’intègrent à la marque 
institutionnelle de DC. In English?

Toutes les versions du logo du Consortium de données sont offertes en français et en anglais.
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3 | MARQUE DU CONSORTIUM DE DONNÉES TOURISTIQUES CANADIENNES

LOGO HORIZONTAL

Logo sans slogan

Logo sans slogan, inversé 

Logo principal avec slogan

Logo principal avec slogan, inversé

LOGO SUPERPOSÉ

Logo sans slogan

Logo sans slogan, inversé 

Logo principal avec slogan

Logo principal avec slogan, inversé

Logo du Consortium de données 
touristiques canadiennes

Le logo contient 13 segments pour représenter 
les 13 provinces et territoires du Canada, qui 
s’unissent collectivement. 

Avec ou sans slogan?

Le logo qui comprend le slogan « propulsé par 
Destination Canada » est considéré comme 
le logo principal et devrait être privilégié dans 
la mesure du possible. Ne l’utilisez pas en 
combinaison avec le logo institutionnel de DC. 

Le logo sans slogan n’est utilisé que lorsque 
l’espace est limité ou lorsqu’il est associé au logo 
institutionnel de DC. 
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3 | MARQUE DU CONSORTIUM DE DONNÉES TOURISTIQUES CANADIENNES

Palette de couleurs pour la visualisation des données du Consortium de données

Cette palette de couleurs est principalement utilisée pour la visualisation 
des données, mais peut également être utilisée pour certains éléments 
de la marque du Consortium de données. Elle peut être divisée en 
quatre catégories : les couleurs primaires, secondaires, tertiaires et 
complémentaires. Les couleurs primaires sont prioritaires. Utilisez d’autres 
catégories uniquement si nécessaire, en fonction des données visualisées. 

Couleurs accessibles

Une palette de couleurs accessible est 
essentielle pour permettre aux personnes ayant 
des capacités visuelles différentes d’utiliser et 
de comprendre le contenu sans difficulté.

Sauf indication contraire, toutes les couleurs 
ci-dessous sont conformes au niveau AA des 
Règles pour l’accessibilité des contenus Web 
(WCAG 2.1) lorsqu’elles sont placées contre 
du blanc pur. Cette conformité ne peut être 
garantie contre aucune autre couleur. Nous 
visons un rapport de contraste minimal de 
3:1 pour toutes les couleurs utilisées dans les 
visualisations afin de respecter les WCAG 2.1 de 
niveau AA.

Lorsque vous combinez les couleurs 
de différentes palettes, faites preuve de 
discernement pour conserver le contraste visuel 
et la clarté des données présentées.

PALETTE PRIMAIRE

Cette palette est la principale référence pour toutes les exigences relatives aux couleurs. Si les 
exigences vont au-delà de ces couleurs, il est possible d’utiliser des couleurs de la palette secondaire.

Rouge drapeau 
canadien
#E60013
R230 G0 B19

Couleur réservée à la 
marque, ainsi qu’aux 
valeurs négatives et au 
sentiment d’urgence.

Gris très foncé
#343C42
R52 G60 B66

Bleu sarcelle très 
foncé
#04383F
R4 G56 B63

Couleur à utiliser 
principalement pour 
les remplissages plus 
importants (p. ex., en-
têtes ou pieds de page).

Gris moyen
#4F5B62
R71 G91 B98

Bleu sarcelle foncé
#064A54
R6 G74 B84

Gris ciel foncé
#697983
R105 G121 B131

Bleu sarcelle 
primaire
#075D69
R7 G93 B107

Couleur bleu sarcelle 
par défaut, utilisée pour 
les données mises en 
évidence.

Gris ciel
#8397A4
R131 G151 B164

Couleur utilisée pour 
les données qui ne 
sont pas mises en 
évidence.

Bleu sarcelle doux
#387E87
R56 G126 B135

Brume
#F3F6F8
R243 G246 B248

Couleur ne respectant 
pas le niveau de 
conformité WCAG AA 
contre le blanc. À 
utiliser seulement 
comme couleur de 
fond subtile. 

https://www.w3.org/TR/WCAG21/
https://www.w3.org/TR/WCAG21/
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3 | MARQUE DU CONSORTIUM DE DONNÉES TOURISTIQUES CANADIENNES

L’objectif de cette palette est de combler les lacunes de la palette primaire. Ne l’utilisez pas seule.

Crépuscule
#9193A7
R145 G147 B167

Vert sauge
#799B90
R121 G155 B144

Bleu ciel
#5C93B8
R92 G147 B184

Cette palette complète les palettes primaires et secondaires, mais ne doit pas être utilisée seule.

Vieux rose
#AE707B
R174 G112 B123

Vert mousse doré
#A6902E
R166 G144 B46

Cette palette peut être utilisée lorsque toutes les autres couleurs précédentes ont été épuisées.  
Là encore, elle ne doit pas être utilisée seule.

Rose sauvage
#9E4454
R158 G68 B84

Mauve foncé
#7B739D
R123 G115 B157

Bleu océan
#1F74AB
R31 G116 B171

Vert prairie
#52926D
R82 G146 B109

Orange automnal
#CB6F3C
R203 G111 B60

PALETTE SECONDAIRE

PALETTE TERTIAIRE

PALETTE COMPLÉMENTAIRE
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3 | MARQUE DU CONSORTIUM DE DONNÉES TOURISTIQUES CANADIENNES

PRIMARY

PRIMARY

PRIMARY

TERTIARY

SECONDARY

SECONDARY TERTIARY

SECONDARY

PRIMARY

PRIMARY

PRIMARY

TERTIARY

SECONDARY

SECONDARY TERTIARY

SECONDARY

V
ER

B
 In

te
ra

ct
iv

e
   

|  
   

P
riv

ile
g

e
d

 a
nd

 C
o

nf
id

e
nt

ia
l

6

HIGHLIGHTED DATA POINTDONNÉES MISES EN ÉVIDENCE  
(BLEU SARCELLE PRIMAIRE)

DONNÉES NON MISES EN ÉVIDENCE  
(GRIS CIEL)

Exemples de catégories de couleurs

COULEURS 
TERTIAIRES

COULEURS 
PRIMAIRES

COULEURS 
SECONDAIRES

COULEURS 
SECONDAIRES

COULEURS 
TERTIAIRES

COULEURS 
PRIMAIRES
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3 | MARQUE DU CONSORTIUM DE DONNÉES TOURISTIQUES CANADIENNES

Exemples de couleurs pour la visualisation des données du Consortium de données

Ces exemples montrent principalement la palette de couleurs primaires du Consortium de données.

Apreçu des résultats depuis le début de l’année
Dépenses

Dépenses touristiques au Canada - Scénario(s) de Continuation

Scénario de continuation

51,0 G $
57,2 G $

96,2 G $

113,0 G $ 117,6 G $ 123,2 G $ 127,5 G $ 131,2 G $ 134,3 G $ 137,3 G $ 140,0 G $

Scénario de continuation

140 G$ 132 M
33 % 14 %52 % 16 %

160 G$ 234 M
Scénario de transformation Scénario de transformation

Visites

Indice de prospérité et de bien-être du tourisme

Environnement Économie Expérience Engagement Soutien Emploi

Découvrez les avancées du secteur touristique du Canada en matière de durabilité et de résilience économiques, sociales et 

environnementales. Au-delà des indicateurs traditionnels, une industrie du tourisme saine a des retombées positives sur l’économie, 

l’emploi, l’environnement et bien plus. Explorez nos principales observations à l’échelle nationale et les grandes perspectives régionales.
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3 | MARQUE DU CONSORTIUM DE DONNÉES TOURISTIQUES CANADIENNES

Exemples de couleurs pour la visualisation des données du Consortium de données

Dans ces exemples, des couleurs secondaires, 
tertiaires et complémentaires viennent 
compléter la palette de couleurs primaires du 
Consortium de données. 
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3 | MARQUE DU CONSORTIUM DE DONNÉES TOURISTIQUES CANADIENNES

Polices utilisées pour la visualisation 
des données du Consortium de données

Toutes les polices ne sont pas accessibles 
ou personnalisables dans tous les produits 
de données utilisés par le Consortium 
de données. Pour assurer la cohérence 
du contenu intégré au site Web, nous 
recommandons d’utiliser les polices 
Open Sans ou Avenir Next pour tout texte 
ou contenu provenant de Domo ou d’ArcGIS 
(et de toute autre plateforme à venir).

POLICE POUR LA VISUALISATION (DOMO)

Open Sans
POLICE POUR LA VISUALISATION (ArcGIS)

Avenir Next
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4 | Marque d’Aurora AI

La marque d’Aurora AI est une 
marque connexe de la marque 
du Consortium de données. Son 
logo doit toujours être utilisé en 
combinaison avec le logo du 
Consortium de données. 
La marque d’Aurora AI utilise les mêmes 
couleurs et polices que la marque du 
Consortium de données. 

Logo principal foncé

Logo principal clair

Les icônes ne doivent être utilisées que lorsque l’espace est minimal (comme pour les avatars).

   

Icônes, sombre et clair
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4 | MARQUE D’AURORA AI

Exemples d’expérience utilisateur d’Aurora AI

Ces exemples montrent la palette de couleurs primaires du Consortium de donnés et les icônes en action.
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5 | Alliance des marques de Destination Canada et du  
       Consortium de données

1

La plupart du temps, la marque 
du Consortium de données sera 
utilisée en combinaison avec la 
marque institutionnelle de DC. 
Cette section décrit la meilleure 
façon de mettre en œuvre les 
deux marques ensemble, et 
comment et quand utiliser la 
marque d’Aurora AI.

DC est la couverture du livre

Considérez la marque de DC comme la couverture d’un livre – elle donne le ton, communique 
le thème général et prépare le terrain pour ce qui est contenu à l’intérieur. La marque du 
Consortium de données est un chapitre clé du livre. Aurora AI est une section du le chapitre sur 
le Consortium de données – un outil ou une fonctionnalité qui soutient et améliore le chapitre. 
Toutes les marques travaillent ensemble et se complètent.
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Jumelage du logo du Consortium de 
données avec le logo institutionnel de DC

Dans la plupart des cas, chaque fois que vous 
utilisez le logo du Consortium de données, vous 
l’associez au logo institutionnel de DC. Lors 
du jumelage, utilisez uniquement le logo du 
Consortium de données sans slogan. Lorsque 
vous ajustez leur taille, le logo du Consortium 
de données doit être de la même hauteur que le 
logo institutionnel de DC. 

Le logo institutionnel de DC devrait presque 
toujours apparaître avant le logo du Consortium 
de données.

Veillez à ce qu’il y ait un espace de protection 
autour de chaque logo. Quelle que soit la 
taille du logo, pour déterminer l’espace de 
protection, utilisez la hauteur du « C » dans 
« DESTINATION CANADA ».

Jumelage avec d’autres logos de 
partenaires

Si d’autres logos de partenaires sont 
nécessaires, veillez à ce qu’ils soient alignés 
après les logos de DC et du Consortium de 
données. Exemple :

Espace de protection

Taille pour le jumelage des logos

5 | ALLIANCE DES MARQUES DE DESTINATION CANADA ET DU CONSORTIUM DE DONNÉES
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Jumelage du Consortium de données et du 
logo d’Aurora AI

Le logo d’Aurora AI doit toujours être utilisé 
en combinaison avec le logo principal du 
Consortium de données (la version avec le 
slogan « Propulsé par Destination Canada »). 
Vous n’avez pas besoin d’inclure le logo 
institutionnel de DC. 

Lorsque vous ajustez la taille du logo, la 
hauteur des mots « AURORA AI » du logo 
d’Aurora AI doit être la même que celle du mot 
« CONSORTIUM » du logo du Consortium de 
données.

Couleurs

Quand il s’agit de couleurs, considérez toujours 
la métaphore expliquée ci-dessus—DC est la 
couverture du livre, le Consortium de données 
est un chapitre clé du livre, Aurora AI est une 
section qui améliore le chapitre. Par exemple, 
dans un rapport de DC et du Consortium de 
données, utilisez la marque de DC pour les 
couvertures avant et arrière et les en-têtes de 
sections principales, et utilisez la marque du 
Consortium de données pour les visualisations 
de données à l’intérieur.

Polices

Utilisez la police principale de DC, Suisse Int’l, 
dans la mesure du possible. Toutefois, si vous 
utilisez une application Web qui n’autorise 
pas cette police, servez-vous des polices du 
Consortium de données indiquées à la page 12.

5 | ALLIANCE DES MARQUES DE DESTINATION CANADA ET DU CONSORTIUM DE DONNÉES

Ensuite, il faut centrer le logo d’Aurora AI 

avec celui du Consortium de données.

centrer
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•	 Les éléments de la marque du Consortium de données sont intégrés dans 
le site Web institutionnel de DC. Les couleurs primaires et le style de DC 
sont appliqués aux principaux éléments de navigation et, à mesure qu’on 
parcourt le site, on peut voir que les éléments de la marque du Consortium 
de données sont utilisés pour les données et les autres composantes. 

Exemples d’alliance des marques de DC et du Consortium de données

SITE WEB DU CONSORTIUM DE DONNÉES

INFOGRAPHIES

Les données sur les arrivées pour une nuit ou plus 
sont des estimations provisoires et peuvent changer.

Infographie conçue par @DestinationCAFR 
Pour de plus amples renseignements, consultez le 

www.destinationcanada.com/fr
Sources : Statistique Canada, tableaux 

24-10-0055-01 et 24-10-0053-01.
Les données de mai 2025 ont été publiées par 

Statistique Canada le 23 juillet 2025

Modes d’entrée en mai 2025

ÉTATS-UNIS

RESTE DU
MONDE

EN MILLIERS
300 600 900 1 200 1 500 1 800

VOIE MARITIME :
24 000 ↓39 %

VOIE TERRESTRE : 611 000 ↓11 %
VÉHICULES PRIVÉS : 571 000 ↓10 % 
AUTOBUS : 22 000 ↓20 % 
TRAINS : 7 000 ↓21 % 
PIÉTONS :  11 000 ↓9 % 

VOIE AÉRIENNE :
457 000 ↓1 %

VOIE AÉRIENNE :
455 000 ↓3 %

VOIE MARITIME :
4 000 ↓54 %

VOIE TERRESTRE : 55 000 ↓22 %
VÉHICULES PRIVÉS : 31 000 ↓29 %  
AUTOBUS : 11 000 ↑5 % 
TRAINS : 2 000 ↓20 % 
PIÉTONS : 12 000 ↓20 % 

Total des 
arrivées pour une 
nuit ou plus en mai

1,6 M
↓7 % par rapport à 2024 

Cumul annuel : 5,5 M ↓6 %  

Cumul annuel
des arrivées

Arrivées
pour une

nuit ou plus
en mai

États-Unis

1,1 M
↓8 %

3,8 M
↓5 %

Royaume-Uni

67 k
↑0 %

214 k
↑0 %

France

48 k
↓5 %

169 k
↓6 %

Mexique

27 k
↓8 %

143 k
↓18 %

Allemagne

29 k
↓9 %

80 k
↓6 %

Chine

26 k
↑6 %

99 k
↑4 %

Australie

26 k
↑0 %

85 k
↓0 %

Corée du Sud

15 k
↑10 %

47 k
↑7 %

Japon

10 k
↑7 %

43 k
↑6 %

↓↑  =  variation (pourcentage) par rapport
                 à la même période en 2024 
                

LÉGENDE

Tous modes d’entrée

Arrivées pour
une nuit ou plus 
au Canada en 

MAI
2025

1 Statistique Canada. Tableau 36-10-0230-02 – Demande touristique au Canada, prix courant.

2 Statistique Canada. Tableau 36-10-0233-01 – Demande touristique, indices implicites des prix, désaisonnalisés.

3 Statistique Canada. Tableau 18-10-0005-01 – Indice des prix à la consommation, moyenne annuelle, non désaisonnalisé.

4 Statistique Canada. Tableau 24-10-0045-01 – Voyages des résidents canadiens au Canada et à l’étranger par but de 
voyage.

5 Visiteurs non-résidents entrant au Canada.

6 Statistique Canada. Tableau 24-10-0055-01 – Visiteurs non-résidents entrant au Canada selon le pays de résidence, le 
mode de transport, le type d’arrivée et le type de voyageur.

7 Pour les exportations touristiques : Statistique Canada. Tableau 36-10-0230-02 – Demande touristique au Canada, prix 
courant; pour l’ensemble des exportations de services : Statistique Canada. Tableau 36-10-0021-01 Transactions 
internationales de services, par catégorie, trimestriel.

8 Statistique Canada. Tableau 36-10-0234-02 Produit intérieur brut touristique, prix constants.

9 Statistique Canada. Tableau 36-10-0434-03 Produit intérieur brut (PIB) aux prix de base, par industries, moyenne 
annuelle.

10 Statistique Canada. Tableau 36-10-0232-01 Emploi généré par le tourisme.

11 Les 125 500 emplois restants étaient directement attribuables à d’autres industries qui ne dépendent pas financièrement 
du tourisme. 

12 Calculs de Destination Canada à partir du rapprochement entre les industries du tourisme du Canada du Compte 
satellite du tourisme au Canada (codes SCIAN à six chiffres) et du Registre canadien des entreprises (emplacement), 
tableaux 33-10-0764-01 et 33-10-0765-01 pour 2024, et tableaux 33-10-0806-01 et 33-10-0807-01 pour 2023.

13 Pour les emplois attribuables au tourisme : Emploi en tourisme, RH Tourisme Canada; pour la totalité des emplois : 
Statistique Canada Tableau 14-10-0017-02 – Caractéristiques de la population active, données mensuelles 
désaisonnalisées par province.

14 Statistique Canada. Tableau 14-10-0442-01 – Postes vacants, employés salariés, taux de postes vacants et moyenne du 
salaire horaire offert
selon le sous-secteur de l’industrie, données trimestrielles non désaisonnalisées. Les postes vacants sont calculés pour 
sept codes SCIAN (selon la disponibilité des données) à trois chiffres dans l’industrie du tourisme : 512, 532, 711, 712, 713, 
721 et 722.

La pénurie de main-d’œuvre peut être un frein à la croissance du 
secteur du tourisme. Le taux de postes vacants s’est établi à 4,2 % 
en 2024, une amélioration de 2 points de pourcentage par rapport 
à 2023 (6,2 %). Le taux d’emplois vacants est revenu à son niveau 
d’avant la pandémie, ce qui suggère une régularisation de la 
dynamique du marché du travail.

Emplois vacants dans les industries liées au tourisme14

4,2 %
Taux de postes
vacants en 2024

↑ de 1,5 % 
par rapport à 2023  

Les dépenses des visiteurs canadiens et internationaux (entrants) ont 
soutenu 702 70010 emplois répartis dans différents secteurs d’activité 
au Canada et directement attribuables aux activités touristiques. Sur 
ces 702 700 emplois, 577 200 étaient répartis dans plus de 70 
industries financièrement dépendantes du tourisme, appelées 
industries du tourisme11    

Ces industries du tourisme s’adressent à la fois touristes et 
non-touristes, comme ceux qui visitent des musées ou des 
restaurants. Au Canada, le secteur du tourisme compte 265 841 
entreprises qui emploient plus de 2 millions de personnes. Au total, les 
industries au tourisme représentent un travailleurs sur dix au Canada.

Nombre d’emplois générés par le tourisme 

702 700

en activité au Canada en 2024
Nombre d’entreprises dans les industries du tourisme12

265 841

Le tourisme, source d’affaires et
d’emplois 

Évolution du PIB généré par les grands secteurs
industriels du Canada 
Le secteur du tourisme a affiché une croissance de 3,6 % en 2024, 
dépassant ainsi le taux de croissance du PIB national de 1,7 %. 

PIB généré par le tourisme en 2024 

50,8 G$ 

Le tourisme figure parmi les secteurs
à la croissance la plus rapide en 2024
Le tourisme a contribué de 50,8 G$8 au PIB du Canada
en 2024, ce qui représentait 1,8 % du PIB total. 

Le tourisme : des dépenses 
internationales aux retombées 
locales
Le tourisme a toujours été parmi les 
principaux secteurs d’exportation de 
services en importance au Canada, mis à 
part le recul enregistré de 2020 à 2022 en 
raison de la pandémie. En 2024, les 
exportations touristiques représentaient 
14,3 % des exportations totales de services.

L’indice implicite des prix du 
tourisme suit l’évolution des coûts 
du tourisme.

Indice des prix à la
consommation (IPC)3

Demande touristique,
indices implicites des prix2

Indice implicite des prix du 
tourisme et indice des prix à 
la consommation

L’IPC suit la variation moyenne des 
prix à la consommation.

Après trois années d’inflation 
supérieure à la normale, les prix du 
tourisme ont augmenté plus 
lentement que l’inflation globale au 
Canada en 2024. 

Le PIB généré par le tourisme est la valeur 
totale des biens et services produits qui sont 
directement attribuables aux dépenses des 
visiteurs (canadiens ou internationaux).

↑ de 3,6 % par rapport
à 2023

5,5 %
de toutes les entreprises au 
Canada

1 travailleur sur 10 
au sein de la population active 
canadienne vient de ces 
entreprises13

Croissance du PIB au prix de base, en dollars constants – 2024 par rapport à 2023 

Sélection de secteurs de l’économie Variation (2024 p/r à 2023)

Tourisme

Services d'enseignements

Extraction minière, exploitation en carrière et 
extraction de pétrole et de gaz
Soins de santé et assistance sociale

Agriculture, foresterie, pêche et chasse

Finance et assurances
Services immobiliers et services de location et 
de location à bail

Commerce de détail

Ensemble des industries9

Commerce de gros

Services professionnels, scientifiques et 
techniques
Services publics

Industrie de l’information et industrie culturelle

Construction

Fabrication

3,6 %

4,4 %

3,8 %

3,8 %

3,6 %

3,2 %

2,5 %

1,9 %

1,7 %

1,3 %

1,3 %

0,7 %

0,7 %

-0,3 %

-2,8 %

Bien que les voyages intérieurs d’une nuit ou plus aient atteint un niveau record, 
les arrivées de visiteurs non-résidents pour des séjours d’une nuit ou plus au 
Canada sont toujours sous le pic atteint avant la pandémie.

Voyages intérieurs
d’une nuit ou plus4

105,6 M en 2024
↑ de 8,8 % par rapport à 2023

Arrivées au Canada5 
pour des séjours d’une nuit ou plus6

19,9 M en 2024
↑ de 8,6 % par rapport à 2023

98,6 G$
(76,1 % des recettes touristiques totales) 

↑ de 2,4 % par
rapport à 2023

Recettes du tourisme intérieur1

31,1 G$
(23,9 % des recettes touristiques totales) 

↑  de 7,1 % par
rapport à 2023 

Recettes d’exportation du tourisme1

Les variations en pourcentage 
reflètent la croissance réelle 

après rajustement en fonction 
de l’inflation.

↑ de 3,5 % par rapport à 2023

129,7 G$
Recettes

touristiques totales1

Selon les achats effectués par les visiteurs 
canadiens au Canada, y compris les billets 
achetés auprès de transporteurs 
canadiens lors de voyages à l’étranger.

Selon les achats effectués par les 
visiteurs étrangers au Canada, y 
compris les billets achetés auprès de 
transporteurs canadiens.

Exportations
touristiques

14,3 % des exportations
totales de services7 en 2024
↑ par rapport à 2023 (13,8 %)

↑ de 0,8 % par rapport à 2023

↑ de 2,4 % par rapport à 2023

En 2024, les activités 
touristiques ont généré des 
recettes de 129,7 G$1 

réparties dans un vaste 
éventail de services et dans 
des communautés de toutes 
tailles partout au Canada. 
Le secteur a dépassé pour 
la première fois les recettes 
d’avant la pandémie après 
rajustement en fonction de 
l’inflation.

Le tourisme contribue à la prospérité de la population canadienne 

Remarque : Les montants sont 
exprimés en dollars courants, 
tandis que les variations en 
pourcentage qui comparent l'année 
2024 aux années précédentes sont 
exprimées en valeurs constantes ou 
rajustées en fonction de l’inflation, 
sauf indication contraire.

La contribution du tourisme en 2024 :  
Emplois et croissance économique partout au Canada
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Exemples d’alliance des marques de DC et du Consortium de données

PRÉSENTATION POWERPOINT

5 | ALLIANCE DES MARQUES DE DESTINATION CANADA ET DU CONSORTIUM DE DONNÉES

INNOVATION FUELED
BY AI AND INSIGHTS

L’INNOVATION ALIMENTÉE PAR
L’IA ET LES RENSEIGNEMENTS

EXPERIENCE IS JUST THE TIP OF THE ICEBERG
L’EXPÉRIENCE N’EST QUE LA POINTE VISIBLE

Strong Foundations
Enables AI at Scale

Des bases solides
permettent à l’IA de grandir

Banff Alberta

CTDC PPT TEMPLATE

MODÈLE POWERPOINT DU CDTC

TANGIBLE RESULTS & ROI
RÉSULTATS TANGIBLES ET RCI

500 %
Usage Up 
d’augmentation de l’utilisation 

75 %
Engagement
d’engagement

18
Months
mois

$4.5M / 4,5 M$ 
Data Value
de valeur

ONE PLATFORM. 
MULTIPLE PRODUCTS

UNE PLATEFORME. 
PLUSIEURS PRODUITS.
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Exemples d’alliance des marques du Consortium de données touristiques canadiennes et d’Aurora AI

GRAPHIQUE POUR LES MÉDIAS SOCIAUX

Transformer les renseignements 
sur les voyageurs grâce à l'IA
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ANNEXE

Annexe
Site Web du Consortium de données touristiques canadiennes

Guide de marque de Destination Canada

Exemples de la marque de Destination Canada

https://www.consortiumdedonneestouristiques.ca/
https://marque.destinationcanada.com/
https://marque.destinationcanada.com/fr/notre-marque-en-action



