DESTINATION CANADA ET LE
CONSORTIUM DE DONNEES
TOURISTIQUES CANADIENNES

Normes visuelles des marques

DESTINATION 8% CONSORTIUM

* CANADA "“' EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE



Table des matieres

1] Apercu

2 | Marque de Destination Canada

3 | Marque du Consortium de données touristiques canadiennes

4 | Marque d’Aurora Al

5 | Alliance des marques de Destination Canada et du Consortium de données

Annexe

Destination Canada et le Consortium de données touristiques canadiennes | Normes visuelles des marques | Eté 2025

13

15

21



11 Apercu

Ce guide a pour objectif de
préciser ou et comment utiliser
la marque institutionnelle de
Destination Canada (DC) avec
celle du Consortium de données

touristiques canadiennes (CDTC). * DESTINATION

CANADA

LOGO INSTITUTIONNEL DE DC

Pour des directives détaillées sur I'utilisation
du logo de DC (institutionnel) et du logo
consommateur (Le Canada, naturellement.),

consultez notre guide de margue en ligne.

LOGO DU CONSORTIUM DE DONNEES LOGO CONSOMMATEUR (MARKETING)
4 W
Ny CONSORTIUM
"“' DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES

LOGO D’AURORA Al
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https://marque.destinationcanada.com/identite-de-marque/logo

2 | Marque institutionnelle de Destination Canada

Limage de marque des documents
de I'équipe des Renseignements et
de I'analytique reléve de la marque
institutionnelle de DC. La marque
institutionnelle a toujours le role
principal, le Consortium de données
agissant comme une marque
connexe sous la banniére de DC. En
outre, la marque d’Aurora Al est une
marque connexe sous la banniere du
Consortium de données.

Pour des directives détaillées sur I'utilisation
conjointe des marques de DC et du Consortium
de données et d’Aurora Al, consultez la

section 5 du présent quide.

Le saviez-vous? BHN ﬂ[lnw
Il n'est pas obligatoire
d’'apposer le logo
consommateur de DC sur les
documents de recherche, maisiil

peut étre utilisé si les documents font
référence a nos efforts de marketing ou
a un marché particulier.

Logo institutionnel

DC utilise ce logo pour toutes ses applications
institutionnelles.

Palette de couleurs institutionnelles

La couleur principale de I'image de marque
institutionnelle est le rouge drapeau canadien.
Les couleurs secondaires sont le blanc et le noir.

* DESTINATION

CANADA

Logo institutionnel principal, en couleur

* DESTINATION

CANADA

Logo institutionnel, blanc (sur un fond rouge)

Polices institutionnelles

POLICE PRINCIPALE
Canada Bold est la principale
police de la marque. Elle est
réservée aux titres principaux
ou aux titres de section. Il est
préférable de I'utiliser avec
parcimonie. Elle ne doit pas
étre utilisée pour des phrases
ou des paragraphes plus longs.
La police n'est offerte qu'en
majuscules et ne doit jamais
étre mise en italique.

ABCDEFG

Canada Bold

canadien

POLICES SECONDAIRES

La police Suisse Int’l est offerte
dans une variété de graisses

et de langues. La police Suisse
Int’l gras est souvent utilisée
pour les titres, tandis que
Suisse Int’l régulier est souvent
utilisée dans le corps du texte.

abcdefg

Suisse Int’l gras

abcdefg

Suisse Int’l régulier
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Rouge drapeau

HEX E60013

R230 GO B19
CO M100 Y100 KO

Blanc

Lorsque Suisse Int’l n'est pas
offerte, utilisez Arial comme
police secondaire.

abcdefg

Arial gras

abcdefg

Arial régulier



3 | Marque du Consortium de données touristiques canadiennes

La marque du Consortium de
données est une marque connexe

de la marque institutionnelle de DC.

Elle posséde son propre logo et
ses propres couleurs et polices de
caracteres. Toutefois, ces éléments
de marque sont seulement utilisés
dans des scénarios précis afin
d’assurer une communication
optimale des données et des
renseignements.

Des tests ont été effectués sur
différentes plateformes pour
verifier que ces éléments de
marque répondent a des normes
d’accessibilité spécifiques

et s’'integrent a la marque
institutionnelle de DC.

Par écrit, nous préférons utiliser le nom complet
- le Consortium de données touristiques
canadiennes - dans la mesure du possible,
mais lorsque I'espace est limité, il est possible
d’utiliser « Consortium de données ». Nous
n'appelons plus le programme « CDTC ».

Veuillez noter que le logo du Consortium de
données a été mis a jour en juin 2025, de sorte
que le mot CONSORTIUM utilise la méme
police que le logo d’Aurora Al, assurant ainsi

la cohérence globale de la marque. Utilisez ce
logo mis a jour sur tous les documents a venir.
Le contenu existant qui porte I'ancien logo du
Consortium de données reste représentatif de
la marque.

&% CONSORTIUM

'«\'

In English?

DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES

Toutes les versions du logo du Consortium de données sont offertes en francgais et en anglais.

)

CANADIAN TOURISM DATA

%S COLLECTIVE
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Logo du Consortium de données LOGO HORIZONTAL LOGO SUPERPOSE

touristiques canadiennes \ | /

Le logo contient 13 segments pour représenter “" s \|"=

les 13 provinces et territoires du Canada, qui ‘ C O N S O R T I U M "l"
S’Unissent CO”eCtivement. "“' DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES C o N S o R T I U M

DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES

Logo sans slogan

?
Avec ou sans slogan? Logo sans slogan

Le logo qui comprend le slogan « propulsé par
Destination Canada » est considéré comme

le logo principal et devrait étre privilégié dans “" CONSORTIUM
la mesure du possible. Ne I'utilisez pas en '4“' DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES
combinaison avec le logo institutionnel de DC.

gﬂb
wy

’ ilisé Logo sans slogan, inversé
Le logo sans slogan nest utilisé que lorsque 9 g CONSORTIUM
I'espace est limité ou lorsqu’il est associé au logo DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES
institutionnel de DC.

Logo sans slogan, inversé

.‘ PROPULSE PAR DESTINATION CANADA
“ DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES ~ ‘
Logo principal avec slogan '4‘"

PROPULSE PAR DESTINATION CANADA

CONSORTIUM

DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES

Logo principal avec slogan
PROPULSE PAR DESTINATION CANADA

\ | /
S CONSORTIUM
Y

DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES

s‘ /Y
wy

Logo principal avec slogan, inversé

PROPULSE PAR DESTINATION CANADA

CONSORTIUM

DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES

Logo principal avec slogan, inversé
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3 1 MARQUE DU CONSORTIUM DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES

Palette de couleurs pour la visualisation des données du Consortium de données

Cette palette de couleurs est principalement utilisée pour la visualisation
des données, mais peut également étre utilisée pour certains éléments

de la marque du Consortium de données. Elle peut étre divisée en

quatre catégories : les couleurs primaires, secondaires, tertiaires et
complémentaires. Les couleurs primaires sont prioritaires. Utilisez d’autres
catégories uniguement si nécessaire, en fonction des données visualisées.

PALETTE PRIMAIRE

Cette palette est la principale référence pour toutes les exigences relatives aux couleurs. Si les

exigences vont au-dela de ces couleurs, il est possible d'utiliser des couleurs de la palette secondaire.

Rouge drapeau
canadien
#E60013

R230 GO B19

Bleu sarcelle trées
foncé

#04383F

R4 G56 B63

Bleu sarcelle foncé
#064A54
R6 G74 B84

Bleu sarcelle
primaire
#075D69

R7 G93 B107

Bleu sarcelle doux
#387E87
R56 G126 B135

Couleur réservée ala
marque, ainsi qu’aux
valeurs négatives et au
sentiment d’urgence.

Couleur a utiliser
principalement pour
les remplissages plus
importants (p. ex., en-
tétes ou pieds de page).

Couleur bleu sarcelle
par défaut, utilisée pour
les données mises en
évidence.

Gris trés foncé
#343C42
R52 G60 B66

Gris moyen
#4F5B62
R71G91B98

Gris ciel foncé
#697983
R105 G121 B131

Gris ciel
#8397A4
R131 G151 B164

Brume
#F3F6F8
R243 G246 B248

Couleur utilisée pour
les données qui ne
sont pas mises en
évidence.

Couleur ne respectant
pas le niveau de
conformité WCAG AA
contre le blanc. A
utiliser seulement
comme couleur de
fond subtile.
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Couleurs accessibles

Une palette de couleurs accessible est
essentielle pour permettre aux personnes ayant
des capacités visuelles différentes d'utiliser et
de comprendre le contenu sans difficulté.

Sauf indication contraire, toutes les couleurs
ci-dessous sont conformes au niveau AA des
Reégles pour I'accessibilité des contenus Web
(WCAG 21) lorsqu’elles sont placées contre

du blanc pur. Cette conformité ne peut étre
garantie contre aucune autre couleur. Nous
visons un rapport de contraste minimal de

3:1 pour toutes les couleurs utilisées dans les
visualisations afin de respecter les WCAG 2.1 de
niveau AA.

Lorsque vous combinez les couleurs

de différentes palettes, faites preuve de
discernement pour conserver le contraste visuel
et la clarté des données présentées.


https://www.w3.org/TR/WCAG21/
https://www.w3.org/TR/WCAG21/

PALETTE SECONDAIRE

PALETTE TERTIAIRE

PALETTE COMPLEMENTAIRE

3 1 MARQUE DU CONSORTIUM DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES

Lobjectif de cette palette est de combler les lacunes de la palette primaire. Ne I'utilisez pas seule.

Crépuscule Vert sauge Bleu ciel
#9193A7 #799B90 #5C93B8
R145 G147 B167 R121 G155 B144 R92 G147 B184

Cette palette compléte les palettes primaires et secondaires, mais ne doit pas étre utilisée seule.

Vieux rose Vert mousse doré
#AE707B #A6902E
R174 G112 B123 R166 G144 B46

Cette palette peut étre utilisée lorsque toutes les autres couleurs précédentes ont été épuisées.
La encore, elle ne doit pas étre utilisée seule.

Rose sauvage Mauve foncé Bleu océan
#9E4454 #7B739D #1F74AB
R158 G68 B84 R123 G115 B157 R31 G116 B171
Vert prairie Orange automnal

#52926D #CB6F3C

R82 G146 B109 R203 G111 B60
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3 1 MARQUE DU CONSORTIUM DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES

Exemples de catégories de couleurs

— DONNEES MISES EN EVIDENCE
(BLEU SARCELLE PRIMAIRE)

DONNEES NON MISES EN EVIDENCE
(GRIS CIEL)
COULEURS
TERTIAIRES
| COULEURS
PRIMAIRES
COULEURS COULEURS COULEURS
COULEURS
SECONDAIRES PRIMAIRES SECONDAIRES TERTIAIRES
BLEU SARCELLE VERT PRAIRIE VERT SAUGE VIEUX ROSE ROSE SAUVAGE ROUGE DRAPEAU
CANADIEN
Trés au-dessus de la cible Au-dessus de la cible Cible atteinte En dessous de la cible Trés en dessous de la cible Elément urgent
(Valeur = excellente) (Valeur = trés bonne) (Valeur = bonne) (Valeur = faible) (Valeur = extrémement faible) ou critique
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Exemples de couleurs pour la visualisation des données du Consortium de données

Ces exemples montrent principalement la palette de couleurs primaires du Consortium de données.

Aprecu des résultats depuis le début de I'année

Dépenses

Scénario de continuation

140 G$

Scénario de transformation

160 G$

Visites

Scénario de continuation

132 M

Scénario de transformation

234 M

7 g ~ ) T33% 152% ™14 % 116 %
-
Dépenses touristiques au Canada - Scénario(s) de Continuation
14
13265 133G 1373GS o
1ecs  122GS 1275G$
130G$ :
$105.08
962G
72

I I 1 I

2019 2020 2021 2022 2023 2024 202t 2026 2027 2028 2029 2030

Indicateurs de rendement du tourisme

m

Engagement Soutien Emploi

A & I

Environnement Economie

Expérience

~—0—§_./\/‘\~

Indice de prospérité et de bien-étre du tourisme

Découvrez les avancées du secteur touristique du Canada en matiére de durabilité et de résilience économiques, sociales et

environnementales. Au-dela des indicateurs traditionnels, une industrie du tourisme saine a des retombées positives sur I'économie,

I'emploi, 'environnement et bien plus. Explorez nos principales observations & I'échelle nationale et les grandes perspectives régionales.

Destination Canada et le Consortium de données touristiques canadiennes | Normes visuelles des marques | Eté 2025 10



3 1 MARQUE DU CONSORTIUM DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES

Exemples de couleurs pour la visualisation des données du Consortium de données

Dans ces exemples, des couleurs secondaires,
tertiaires et complémentaires viennent
compléter la palette de couleurs primaires du
Consortium de données.

RN }1 Search and explore tourism

P P destinations across Canada

o

Population Active Dans L'économie Canadienne

SHectinnnes wns rpenaes

Vos résultats

Indice 100 = nivesu mensuel de |a population active en 2019

10.2
10

Wotre ensamble die données complet (-1 |

@ s5%
@ 20%
® 10%
o 5%

JFMAMIIASONDUEMAMIJASONDJFMAMIJASONDUFMAMIIASOND [JEMAMIJASOND

20 21 22 ‘23 24
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2024 RESULTS 17:1.. 72%......

119 PROGRAM T0 DATE AS [l prjected Direct conamic mpact ] Funding Commited

ELIGIBLE EVENT $140M
APElEATINS
$120M

14 $100M

$80M
oEsTINATION
DRARKERNS
SRGAMZATIONS $60M

$40M
38 -
events won %

Nov Dec Jan Feb

8 -$20M

PROVINCES SOURCE: DESTINATION CANADA

Recettes Touristiques Totales

RECETTES D'EXPORTATION DU TOURISME

28,9 GS$

1,1 % o oot s 2010

124,4 GS$
AU TOTAL

RECETTES DU TOURISME INTERIEUR

95,5 G$

25,0 % por repport 8 2019

n



Polices utilisées pour la visualisation
des données du Consortium de données

Toutes les polices ne sont pas accessibles
ou personnalisables dans tous les produits
de données utilisés par le Consortium

de données. Pour assurer la cohérence

du contenu intégré au site Web, nous
recommandons d'utiliser les polices

Open Sans ou Avenir Next pour tout texte
ou contenu provenant de Domo ou d’ArcGIS
(et de toute autre plateforme a venir).

POLICE POUR LA VISUALISATION (DOMO)

Open Sans

Light 300

Canada

Light 300 italique

Canada

Regular 400

Canada

Regular 400 italique

Canada

Medium 500

Canada

Medium 500 [talique

Canada

SemiBold 800

Canada

SemiBold 600 italique

Canada

Bold 700

Canada

Bold 700 italique

Canada

ExtraBold 800

Canada

ExtraBold 800 italique

Canada
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POLICE POUR LA VISUALISATION (ArcGIS)

Avenir Next

ultra Light
Canada
Regular
Canada
Sl
Canada
5T
Canada
-
Canada
-

Canada

Ultra Light italique

f._ - - - 'II -
. t__?l f l } 'I.__: Lrl

Regular italique

Canada

Medium italique

Canada

Demi Bold italique

Canada
Bold italique

Canada

Heavy italique

Canada

12



4 | Marque d’Aurora Al

La marque d’Aurora Al est une
marque connexe de la marque
du Consortium de données. Son
logo doit toujours étre utilisé en
combinaison avec le logo du
Consortium de données.

La marque d’Aurora Al utilise les mémes

couleurs et polices que la marque du
Consortium de données.

Logo principal foncé

AURORA Al

Logo principal clair

Les icOnes ne doivent étre utilisées que lorsque I'espace est minimal (comme pour les avatars).

Icones, sombre et clair

Destination Canada et le Consortium de données touristiques canadiennes | Normes visuelles des marques | Eté 2025
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Exemples d’expérience utilisateur d’Aurora Al

4 | MARQUE D’AURORA Al

Ces exemples montrent la palette de couleurs primaires du Consortium de donnés et les icones en action.

Meet Your Target
Traveller

AURORA Al

Ask the Traveller Twin

Al Ask The Data Collective X

Ask o guestion or intelligently search within the Data Collective. Please note, this feature is expedimental and can make

mistakes. By using this feature. you agree to our Terms.

Type your question here e

Mot sure what to ask? Here are some suggestions:

How many international visitors have visited Canada in What is Canada's projected tourisim revenue from now ta
20237 20307

How much touriem spend is generated by domestic What is the ploy trate in the fem industry?
travellers?

Destination Canada et le Consortium de données touristiques canadiennes | Normes visuelles des marques | Eté 2025
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5 | Alliance des marques de Destination Canada et du
Consortium de données

La plupart du temps, la marque
du Consortium de données sera
utilisée en combinaison avec la
marque institutionnelle de DC.
Cette section décrit la meilleure
facon de mettre en ceuvre les
deux marques ensemble, et
comment et quand utiliser la
marque d’Aurora Al.

DC est la couverture du livre

Considérez la marque de DC comme la couverture d’un livre - elle donne le ton, communique
le théme général et prépare le terrain pour ce qui est contenu a l'intérieur. La marque du
Consortium de données est un chapitre clé du livre. Aurora Al est une section du le chapitre sur
le Consortium de données - un outil ou une fonctionnalité qui soutient et améliore le chapitre.
Toutes les marques travaillent ensemble et se complétent.

DESTINATION L i
CANADA
%% CONSORTIUM

"“v DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES

Destination Canada et le Consortium de données touristiques canadiennes | Normes visuelles des marques | Eté 2025
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Jumelage du logo du Consortium de
données avec le logo institutionnel de DC

Dans la plupart des cas, chaque fois que vous
utilisez le logo du Consortium de données, vous
I'associez au logo institutionnel de DC. Lors

du jumelage, utilisez uniqguement le logo du
Consortium de données sans slogan. Lorsque
vous ajustez leur taille, le logo du Consortium
de données doit étre de la méme hauteur que le
logo institutionnel de DC.

Le logo institutionnel de DC devrait presque
toujours apparaitre avant le logo du Consortium
de données.

Veillez a ce gu'’il y ait un espace de protection
autour de chaque logo. Quelle que soit la
taille du logo, pour déterminer I'espace de
protection, utilisez la hauteur du « C » dans

« DESTINATION CANADA ».

Jumelage avec d’autres logos de
partenaires

Si d’autres logos de partenaires sont
nécessaires, veillez a ce qu’ils soient alignés
apres les logos de DC et du Consortium de
données. Exemple :

DESTINATION]
<5 CANADA

*

* DESTINATION

CANADA

&% CONSORTIUM

DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES
wy Q

Taille pour le jumelage des logos

DESTINATION

CANADA

A\ |/ :
&% CONSORTIUM
"“’ DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNESZ

Espace de protection

DESTINATION A,

CANADA %i§

Destination Canada et le Consortium de données touristiques canadiennes | Normes visuelles des marques | Eté 2025

CONSORTIUM TOURISM
DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES ECONOMICS



51 ALLIANCE DES MARQUES DE DESTINATION CANADA ET DU CONSORTIUM DE DONNEES

Jumelage du Consortium de données et du
logo d’Aurora Al

Le logo d’Aurora Al doit toujours étre utilisé

en combinaison avec le logo principal du

Consortium de données (la version avec le
« i o o, X S NSV RLIMI e S e Ry

slogan « Propulsé par. Des.tmatlon Canada ») "“' DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES

Vous n'avez pas besoin d’'inclure le logo

institutionnel de DC.

Lorsque vous ajustez la taille du logo, la
hauteur des mots « AURORA Al » du logo
d’Aurora Al doit étre la méme que celle du mot
« CONSORTIUM » du logo du Consortium de

N
Ensuite, il faut centrer le logo d’Aurora Al
avec celui du Consortium de données.

données.
Couleurs “" i
Quand il sagit de couleurs, considérez toujours A= CONSORTIUM AURORA Al o

i B " " DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES
la métaphore expliquée ci-dessus—DC est la A

couverture du livre, le Consortium de données
est un chapitre clé du livre, Aurora Al est une
section qui améliore le chapitre. Par exemple,
dans un rapport de DC et du Consortium de
données, utilisez la marque de DC pour les
couvertures avant et arriere et les en-tétes de
sections principales, et utilisez la marque du
Consortium de données pour les visualisations
de données a l'intérieur.

Polices

Utilisez la police principale de DC, Suisse Int’l,
dans la mesure du possible. Toutefois, si vous
utilisez une application Web qui n’autorise

pas cette police, servez-vous des polices du
Consortium de données indiquées a la page 12.

Destination Canada et le Consortium de données touristiques canadiennes | Normes visuelles des marques | Eté 2025 17



51 ALLIANCE DES MARQUES DE DESTINATION CANADA ET DU CONSORTIUM DE DONNEES

Exemples d’alliance des marques de DC et du Consortium de données

SITE WEB DU CONSORTIUM DE DONNEES

¥% CONSORTIUM

Des idées collaboratives pour

alimenter le tourisme

INFOGRAPHIES

au Canada

s cansantiin

Indicateurs

Echange. Collaboration. Succhs.

e Les éléments de la marque du Consortium de données sont intégrés dans
le site Web institutionnel de DC. Les couleurs primaires et le style de DC
sont appliqués aux principaux éléments de navigation et, a mesure qu'on
parcourt le site, on peut voir que les éléments de la marque du Consortium
de données sont utilisés pour les données et les autres composantes.

rendement du tourisme

Arrivées pour
une nuit ou plus
au Canadaen

MAI
2025

Total des
arrivées pour une
nuit ou plus en mai

DESTINATION "’4 CONSORTIUM
EACANADA &% ¢

Tous modesarentrse- - () -+ € @

LEGENDE

1 = variation (pourcentage) par rapport
alameme période en 2024

Modes d’entrée en mai 2025

ETaTs-uNis

RESTEDU
MONDE

300 500

»)’ x ¥ +* *
= = [ ) | ] [ [ | | o °
Etats-Unis R France i Chine i é Japon
Arrivées

Jpowme 1M 67k 48k 29k 27k 26k 26k 15k 10k
enmai | 8% 0% 5% 9% 8% %% 0% 0% 7%
Cumulannuel  3,8M 214k 169k 80k 143k 99k 85k a7k 43k
desarrivées 459, 0% 6% 6% 8% 4% 0% 7% 6%

VOIE AERIENNE:
455000 43%

VolE MARTIME
4000 4

enmiLiens

DESTINATION 8%, CONSORTIUM Sististue Statistc
LACANADA % © Bl g 2

LA CONTRIBUTION DU TOURISME EN 2024 :

Emplois et croissance économique partout au Canada

Le tourisme contribue a la prospérité de la population canadienne

En 2024, les activités
touristiques ont généré des
recettes de 129,7 G$'
réparties dans un vaste
éventail de services et dans
des communautés de toutes
tailles partout au Canada.
Le secteur a dépassé pour
la premiére fois les recettes
d’avant la pandémie apres
rajustement en fonction de
l'inflation.

QD)

Remarque : Les montants sont
exprimés en dollars courants,
tandis que les variations en
pourcentage qui comparent fannée

Indice implicite des prix du
tourisme et indice des prix a

la consommation @\]
Demande touristique, .I.[LI]J].
indices implicites des prix:

* de 0,8 % par rapport a 2023

Liindice implicite des prix du
tourisme suit I'évolution des codts
du tourisme.

tnunsthues totales‘

129,7 G$

4 de 3,5 % par rapport 22023

Indice des prixa la
consommation (IPC)*

* de 2,4 % par rapport 2 2023
LIPC suitla variation moyenne des
prix a la consommation.

s 2l
‘e infation.

i i tourisme'
Apres trois années d'inflation
98 6 G + de2,4% par 31 1 G + de71% par supérieure a la normale, es prix du
rapport 2023 v rapport a 2023 tourisme ont augmenté plus
@61 (239 % de lentement
Canada en 2024.

rajustées en i ) isles bl itours ¢ v

) —A—)

Destination Canada et le Consortium de données touristiques canadiennes | Normes visuelles des marques | Eté 2025

18



5| ALLIANCE DES MARQUES DE DESTINATION CANADA ET DU CONSORTIUM DE DONNEES
Exemples d’alliance des marques de DC et du Consortium de données

PRESENTATION POWERPOINT

(AURORAAI EAZRNABA

INNOVATION FUELED
BY Al AND INSIGHTS

LINNOVATION ALIMENTEE.PAR
L'lIA ET LES RENSEIGNEMENTS

CTDC PPT TEMPLATE

B MODELE POWERPOINT DU CDTC

.

EXPERIENCE IS JUST THE TIP OF THE ICEBERG
L’EXPERIENCE N’EST QUE LA POINTE VISIBLE

@0 A

Strong Foundations
Enables Al at Scale

Des bases solides
permettent a I'lA de grandir

TANGIBLE RESULTS & ROI
RESULTATS TANGIBLES ET RCI

i

Usage Up
d’augmentation de ['utilisation

Engagement
dengagement

Months
mois

Data Value
de valeur

ONE PLATFORM.
MULTIPLE PRODUCTS

UNE PLATEFORME.
PLUSIEURS PRODUITS.

& D [ Fr A
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51 ALLIANCE DES MARQUES DE DESTINATION CANADA ET DU CONSORTIUM DE DONNEES

Exemples d’alliance des marques du Consortium de données touristiques canadiennes et d’Aurora Al

GRAPHIQUE POUR LES MEDIAS SOCIAUX

\1/
& CONSORTIUM  GRGRGRAHI

WgaMY 0t DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES
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ANNEXE

Annexe

Site Web du Consortium de données touristiques canadiennes

Guide de marque de Destination Canada

Exemples de la marque de Destination Canada
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https://www.consortiumdedonneestouristiques.ca/
https://marque.destinationcanada.com/
https://marque.destinationcanada.com/fr/notre-marque-en-action



